Вопросы к вступительному комплексному междисциплинарному экзамену в магистратуру: 

Экономическая теория
1. Теория поведения потребителей. Поведение в условиях риска и неопределенности 

2. Анализ рыночных структур. Конкуренция и монополия. 

3. Макроэкономическая нестабильность: инфляция, безработица, экономические циклы. Сущность, классификация, социально-экономические последствия 

4. Центральный банк и кредитно-денежная политика государства: цели, инструментарий, эффективность 

5. Фискальная политика государства: цели, инструментарий, эффективность. 

Бухгалтерский учет
1. Учет собственного и заемного капитала 

2. Учет денежных средств и финансовых вложений 

3. Учет затрат на производство и реализацию 

4. Формирование финансового результата 

5. Налоговый учет, формирование бухгалтерской отчетности 

Экономика предприятия
1. Кадры и мотивация труда. 

2. Анализ и оценка хозяйственной деятельности предприятия. 

3. Финансы предприятия. 

4. Научно-техническое развитие предприятия. Инвестиции. 

Финансы
1. Рынок ценных бумаг 

2. Кредит. Кредитная система. 

3. Безналичные расчеты. Платежно-расчетные системы 

Мировая экономика
1. Мировая экономика и мировой воспроизводственный процесс. Элементы мировой экономики. 

2. Международная торговля и международное разделение труда. 

3. Мировые валютно-финансовые системы. 

Общий менеджмент и теория организации
1. Сущность менеджмента как научной дисциплины и практической деятельности. Менеджмент в системе научного знания. 

2. Организация как объект управления. Типы организаций. Внешняя и внутренняя среда организации. 

3. Системный подход в теории организации и менеджменте. 

4. Основные этапы развития менеджмента. Школы и направления современного менеджмента. 

5. Содержание управленческой деятельности. Функции менеджмента. 

6. Эффективность управления: подходы к оценке, критерии, способы повышения. 

7. Менеджмент в различных типах организаций: сходства и различия. 

8. Государственное управление и менеджмент организации. Взаимодействие государства и бизнеса. 

9. Понятие, сущность и типы организационной культуры. 

Маркетинг
1. Маркетинговая деятельность организации: сущность и задачи. 

2. Маркетинговая информация и организация маркетинговых исследований. 

3. Позиционирование и продвижение продукта. Взаимосвязь маркетинга и рекламы.
4. Маркетинговые коммуникации.
